


GULE ON FHLISMEDIH

GOLF on ennen kaikkea sosiaalinen liikun- ten kentalld vietetdan paljon aikaa moneen
talaji ja kentalle mennaan hyvalla fiiliksella. muuhun harrastukseen verrattuna. Pelikausi
Useimmalle golfarille laji on elamantapa ja sii- kestda Suomessa yleensa 5-7 kuukautta.
na yhdistyvat ystavat, perhe ja monesti myos
tyd. Golfkierroksen aikana ehtii kaymaan lapi MEDIATEON yhteistydsopimukset yli 50
kaikki elaman ilot ja surut. kumppanikentan kanssa mahdollistavat
yvyhdenmukaiset ja helposti monistettavat
Suomessa on noin 157 000 harrastajaa mediaratkaisut [api Suomen. Pitkdaikainen
ja yli 180 golfkenttas, joilla pelataan vhteisty® golfkeskusten kanssa on tehnyt
yvhteensa nelja miljoonaa golfkierros- Mediateosta luotettavan, innovatiivisen ja
ta kesan aikana. Jokaiselle harrastajalle asiantuntevan toimijan toimialallaan.
|Bytyy sopiva kentta taitotasosta ja lom-
pakon paksuudesta riippumatta. Golfarit Tassa oppaassa tuomme esille kaikki
pelaavat keskimaarin noin 20 Kierrosta, ja oleelliset asiat, jotka tulee ottaa huo-
Innokkaimmat yli 100 kierrosta vuodessa. mioon golfkeskusmainontaa suunnitel-
taessa.

Golfin suosiota on kasvattanut sen
suotuisat terveysvaikutukset. Joka

kesa kotimaan kentilla kavelldan yli

37 miljo?[\aa kilorpetrié. Yk_si ki.er— —I KUMPPANI-
ros kestaa yleensa 4-5 tuntia, jo- 5 KENTTAA




GOLFMEDIA

Harrastajan ja lajin valille syntyy yleensa voimakas tunneside. Golfareille laji on usein viela-
kin rakkaampi - se on eldmantapa ja todellinen intohimo. Golf on vayla ihmisen tunteisiin.

Golfklubit ja -kentat ovat ystavien ja samanhenkisten ihmisten kohtaamispaikkoja. Kun
golfari kertoo toiselle tuotteesta tai palvelusta, on suositus hyvin vahva ja siihen luotetaan.

OHITUSKAISTA SYDAMEEN

Golfari lahtee kentadlle oman rakkaan lajin pariin
rentoutumaan ja nauttimaan elamasta. Golfin pa-
rissa han on hyvin vastaanottavainen viesteille.
Mainoshalya on kentdlla vahan, mutta tyylikas mai-
nos koetaan positiivisena viesting ja se on konk-
reettisesti 1asna.

OSTOVOIMAINEN EDELLAKAVIJA

Golfarit arvostavat laatua ja kokeilevat mielelldaan
uusia tuotteita. Kohderyhmana he ovat erittdain os-
tovoimaisia. He luottavat toisten harrastajien suo-
situksiin ja kertovat mielelldan hyvista brandeista
toisille golfareille.

PALJON TOISTOJA - PITKAKESTOINEN
NAKYVYYS

Golfarit viettavat aikaa golfkeskuksissa usein lahes
tydpaivan verran. Neljan tunnin kierroksen lisaksi
golfarit kayvat harjoittelemassa ja oleskelevat klu-
bitalolla. Paivan aikana golfari kohtaa mainoksen
lukuisia kertoja vastaanottavaisessa ymparistds-
sd. Mediateon laajan verkoston kautta golfarin ja
brandin valille syntyy suhde, joka saa jatkoa myds
muilla golfkentilla.

GOLFKENTALLA KOHTAAT PAATTAJAN
Golfareista joka kolmannes on paattaja. Kauden
aikana yritystapahtumat ovat tarkeita kohtaamis-
paikkoja ja golfklubitkin ovat laadukkaita brandeja.
Esimerkiksi Linna Golfissa on kauden aikana 150
tapahtumaa. Golfklubilla mainos on muiden arvos-
tettujen brandien joukossa.

GOLF ON FIILISMEDIA

Golfklubilla on mahdollisuus kohdata kuluttaja
my®ds innovatiivisten toteutusten avulla. Harras-
tuksen parissa golfari on vastaanottavalla tuulella,
joten luovat ratkaisut jaavat takuuvarmasti muisti-
kuviin.

TEHDAAN YHDESSA HYVAA

Golfkentat ovat tehty harrastajia varten. Merkitta-
va osa mediarahasta ohjataan takaisin golfklubeille
esim. kentan yllapitoon, seuraty®hon ja junioritoi-
mintaan.



VALTAKUNNALLINEN = RLUEELLINEN — BAIKALLINEN

Golfkentta ja klubialueet ovat erinomaisia kanavia toteuttaa kampanjat huomioiden asiakkaan yksildl-
liset tavoitteet ja kohderyhmat. Golfmedian kautta voidaan hyvin suunnitella maantieteellinen kohden-
taminen niin valtakunnallisella kuin paikallisella tasolla. Taktiset kampanjat onnistuvat nopeasti laajan
digiverkoston ansiosta, johon kuuluu talla hetkella jo 45 kenttaa seka 60 digitaalista nayttda.

Mt TUNNEMME GOLFARIT

Mediateon ammattilaisen kanssa kaytyjen keskustelujen jalkeen on hyva tehda yhdessa mediasuunni-
telma ja asettaa kampanjalle tavoitteet. Haluttaessa Mediateko toteuttaa myds kampanjan huomioarvo-

tutkimuksen.

KAMPANJAA SUUNNITELLESSA HUOMIOITHAN NAMA ASIAT:
. 2. g.

BRANDIA VAI TAKTISTA? MITA KOHDERYHMAA MIKA ON KAMPANJAN
TAVOITTELET? BUDJETTI?

Brandimainontaan golf on erin-
omainen ratkaisu, mutta klu- Vaikka golfareissa on paljon Mediateon Golfmedia mah-
beilla ja kentilld voidaan jarjes- ostovoimaisia paattajia, voi- dollistaa suurten valtakun-

taa myds esittelytilaisuuksia, daan oikein kohdentamalla nallisten kampanjoiden

koeajoja, maistiaisia yms., jotka tavoittaa myds muita kohde- lisaksi myds pienemmat te-

aktivoivat ihmista toimimaan. ryhmid, esim. paikallisesti tai hokkaat paikalliset ratkaisut.
lan ja sukupuolen mukaan.

KATSO! Havainnollistimme golfarin
kayttaytymistd kentalld videon muodossa


https://www.youtube.com/watch?v=JwinS6rhEXA

1. Pida viesti ingrivriakfgaa LUOVAT H HTKL\ ISUT
SRR tuhat sanaa - VINKKEJA SUUNNITTELUUN

Pida huoli siita, etta MAINOKSEN VIESTI ON YKSINKERTAINEN ja se on mahdol-
3. Ole rohkea ja lista omaksua jo ensimmaiselld kerralla. Jos haluat viestittaa useaa eri viestia yhta
herdtd tunteita aikaa, tee se useammassa eri mainospinnassa. Yhdistelemalla eri mainosratkaisuja
mahdollistetaan luonteva tarinankerronta. Luovuus on siis sallittua!

Kavyta visuaalisesti nayttavia ja tunteita herattavia kuvia ja teksteja. Kuten vanha
sanonta kuuluu, KUVA KERTOO ENEMMAN KUIN TUHAT SANAA. Yhdistettyna sel-
keddn ja mieleenpainuvaan tekstiin mainos jaa elamaan golfarin mieleen kentalla

ja sen ulkopuolella. Hyddynna golfarin tunnetiloja rakkaan harrastuksen parissa, ja
valjasta ne brandisi kayttéon. Kukapa voisi vastustaa esimerkiksi herkullista valipa-
laa klubilla golfkierroksen jalkeen?

OLE ROHKEA JA HERATA TUNTEITA tavoittelemasi kohderyhméan keskuudessa.
Muista kuitenkin ympéaristdn mukanaan tuoma arvokkuus. Ala tyydy keskinkertai-
seen, vaan heittaydy ja puhuttele Suomen ostovoimaisinta kohderyhmaa.

Mikali golf el ole lajina tuttu ala epardi kysya neuvoa ammattilaisiltamme. Olemme
olleet ideoimassa yhdessa asiakkaidemme kanssa onnistuneita
kampanjoita ja autamme mielellamme mieleenpainuvan kampanjan suunnittelussa.

ALOITA SUUNNITTELU LUKEMALLA TOIMITETUT AINEISTO-OHJEET. AINA.
Ohjeista selviaa kyseessa oleville mediavalineille olennaiset tekniset tiedot kuten esimer-

kiksi mainoksen koko, tarkkuudet seka oikeat paino-, kuva- ja videoformaatit. Mikali joku
asia jaa askarruttamaan, kannattaa tarkennuksia kysya heti, jotta valtyt turhalta tyélta.







VINKKI! Idx-luku kertoo suhteesta koko vaestdéodn - mitad
suurempi luku, sen enemman kyseinen asia korostuu

tassa kohderyhmassa. Selkedana korostumana voidaan
pitad jo idx 120 <

GOLFARIN
RULUTTRJAPROFIILI

OSTOKAYTTAYTYMINEN

+ Kokeilevat uusia tuotteita aiemmin kuin ystavansa udx163; 31 %)

+ Merkkl on laadun tae wdx141; 29 %)

+ Kayttavat mielelldan enemman rahaa saadakseen parempaa laatua «adx12s; 59 %)

SUHTAUTUMINEN MEDIOIHIN JA MAINONTAAN

+ Voisivat maksaa sanomalehtien verkkosisall®ista tai -palveluista udx 141; 28 %)

+ Perinteinen tv:n katselu on vahentynyt, kun katsovat ohjelmia yha useammin maksullisista
tv-palveluista (esim. Netflix, HBO, Viaplay, Elisa Viihde) udx 126; 40 %)

KESTOKULUTUSHYODYKKEET

+ Huollattavat autonsa aina merkkikorjaamossa «dx 171; 52 %)

+ Haluaisivat, etta tulevaisuuden kotinsa olisi ns. alykoti (kodissa olisi esim. paljon
itseohjautuvia laitteita) (dx 165; 40 %)

+ Teknisia laitteita ostaessa valitsevat usein kalliin mallin ¢ax 159; 35 %)

ULKONAKO JA PUKEUTUMINEN

+ Urheiluvaatteissa ja -jalkineissa tuotemerkki on hintaa tarkedampi «dx169; 32 %)

+ Merkkituote parantaa imagoa (idx 166; 30 %)

+ Kayttavat ainoastaan arvostettuja kosmetiikka- ja hoitotuotemerkkeja cdx 13s; 24 %)

SUHTAUTUMINEN RUOKAAN JA JUOMAAN + TERVEYTEEN

+ Ovat kiinnostuneita viineista «dx 156; 57 %)

+ Ostaessaan elintarvikkeita kiinnittavat huomiota enemman merkkiin kuin hintaan «dx 135; 43 %)
+ Pyrkivat kokonaisvaltaiseen hyvinvointiin ja taydentavat usein ruokavaliotaan sydmalla
ravintolisia, superruokia tai funktionaalisia elintarvikkeita adx132; 29 %)

MINAKUVA, PERSOONALLISUUS JA MOTIVAATIO

+ Pitavat riskien ottamisesta (dx 143; 45 %)

+ Haluaisivat jonain paivana perustaa oman yrityksen (dx143; 36 %)
+ Nauttivat elamasta eivatka huolehdi tulevaisuudesta «dx129; 58 %)



GOLFARIN
NULUTTRJAPROFIILI

+ korostuu vaestdodn nahden
- alikorostuu vaestdodn nahden

Lahde: TNS Atlas 2017

Asuinalue (Index; %)

Maalaiskunta; Idx 90; 16%

Suur-Helsinki;
Idx 162; 32%

Alle 30 000
asukkaan
kaupunki;

Idx 85; 15%

Turku/Tampere;
Idx 109; 8%
30 000 - 70 000 Oulu; Idx 33; 1%

asukkaan kaupunki; ldx
105; 21% 70 000 - 150 000 asukkaan

kaupunki; Idx 47; 6%

o .
32% asuu Suur-Helsingin alueella dx 162)

Yhdessa puolison ja lasten kanssa asuvia 35% ciax132)

lka (Index; %)

Nainen 15-29 vuotta; Idx 71; 8%

Mies 50-74 vuotta;
Idx 152; 33%

Nainen 30-49
vuotta; Idx 49; 8%

Nainen 50-74
vuotta; Idx
74; 17%

Mies 15-29 vuotta;

Mies 30-49 vuotta; Idx 88; 11%

Idx 146; 24%

Elamanvaihe (Index; %)

Asuu vanhempien
luona; Idx 41; 4%

Muu; Idx 56; 2%

Asuu yksin; ldx
82; 19%

Asuu puolison
ja lasten
kanssa; ldx
132; 35%

Asuu kaksin puolison kanssa; Idx 117; 40%



GOLFARIN
RULUTTAJAPROFILI

+ korostuu vaestdodn nahden
- alikorostuu vaestodn nahden

Lahde: TNS Atlas 2017/

Ruokakunnan koko (Index; %)

5+ henkil6a; Idx 86; 8%

4 henkiloa;
Idx 110; 16%

3 henkiloa;
Idx 111; 18%

1 henkilo; Idx 80; 18%

2 henkiloa;
Idx 107; 40%

352 % talouden tulot vli 85.000e/v

Johtavassa asemassa olevia, yrittdjia tai
vlempiad toimihenkil®itd 30%

Talouden tulot (Index; %)

Ei osaa sanoa; idx 71; 7% Alle 20.000 euroa/v; idx 72; 9%

Ei halua sanoa; 20.001 - 35.000
idx 90; 11% euroa/v; idx 43; 6%
35.001 - 50.000
euroa/v; idx 59;
10%
Yli 100.000

euroa/v; idx
355; 17%

85.001 - 100.000

euroa/v; idx 218; 15% 110; 24%

50.001 - 85.000 euroa/v; idx

Asema (Index; %)

Muu; idx 110; 12% Johtavassa asemassa oleva;

ldx 271; 10%

Tyoton; idx 82; 8%
Ylempi
toimihenkilo;
Idx 133; 15%

Kotiaiti, -isa;
Idx 39; 1%

Opiskelija,

koululainen; >
idx 82; 10%
Elakeldinen;
Idx 76; 19%
Tyontekija; Idx 46; 4%

Muu yksinaisyrittaja; Idx 253; 5%

Alempi
toimihenkilo;
Idx 120; 17%



DOOH.FI



http://www.mediateko.fi
http://www.dooh.fi

