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TAVOITA SIELLA MISSA
FIILIS ON PARHAIMMILLAAN

Toimivan mainonnan ja viestinnan kannalta on suuri merkitys silla, missa mielentilassa ja
vmparistossa kuluttajat tavoitetaan. Vapaa-ajan ymparistot tarjoavat oivallisen kanavan
viestia ja paasta kuluttajan ithon alle siella, missa ihmisilla on aitkaa havainnoida ymparistoa,
ja viestien vastaanotto sujuu huomattavasti kiireista arkea paremmin.

Laskettelurinteessa vietetaan aikaa
keskimaarin 4,5 tuntia paivassa, jolloin
vmparilla oleva mediahaly vaimenee

Hithtokeskusmainonta tavoittaa
iIhmiset hyvalla fiiliksellq, ja

aikaa rinteessa vietetaan usein
perheen tai hyvien ystavien kanssa. Ja vastaanottokyky paranee.
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INNOVATIIVISESTILAPI SUOMEN

Me tunnemme hithtokeskukset ja kuluttajien seka paattajien kayttaytymisen
rinteissa. Autamme sinua mielellamme rakentamaan kohtaamisia, jotka jaavat
mieleen. Kohderyhmatietojen, ajankohtaisten trendien, mediaratkaisujemme ja
suunnitteluvinkkiemme avulla paaset askeleen lahemmaksi laskettelevia suomalaisia.
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Tavoita jopa 2,5 miljoonaa kavijaa vuodessa

Suomessa on 62 hithtokeskusta, joissa tehdaan kauden aitkana yli 30 miljoonaa laskua. Huomioitavaa
on, etta nousuja on saman verran. Paivan aikana laskettelija kohtaa mainoksen lukuisia kertoja
vastaanottavaisessa ymparistossa. Mediateon laajan verkoston kautta laskettelijan ja brandin valille
syntyy suhde, joka saa jatkoa myos muissa keskuksissa.

Paljon toistoja - pitkakestoinen nakyvyys
Golfkentta ja klubialueet ovat erinomaisia kanavia toteuttaa kampanjat huomioiden asiakkaan

vksilolliset tavoitteet ja kohderyhmat. Golfmedian kautta voidaan hyvin suunnitella maantieteellinen
kohdentaminen niin valtakunnallisella kuin paikallisella tasolla.

Tavoita kohdervhmasi hyvalla fiiliksella

Laskettelija lahtee laskettelukeskukseen oman rakkaan lajin pariin rentoutumaan ja nauttimaan
elamasta, jolloin han on hyvin vastaanottavainen viesteille.




Tavoita valtakunnallisesti, alueellesesti tai paikallisesti

Hithtokeskukset tarjoavat oivan tavan tavoittaa haluttu kohderyhma paikallisesti, alueellisesti
tal valtakunnallisesti. Valitsemalla kampanjaan mukaan TOP 20 -keskukset, hithtokauden aikana
tavoitetaan yli 90 % suomalaisista laskettelijoista.

Testaa pienesti, Iaajenna isosti

Pienemmat hithtokeskukset ovat helppo kohde tehda laajempia alueiden haltuunottoja
kustannustehokkaasti. Sama hyvaksi havaittu idea voidaan helposti monistaa toteutettavaksi
ISommassa mittakaavassa suuremmissa hithtokeskuksissa.

Tavoita ja puhuttele erilaisia kohderyhmia

Parkkibrandayksella tavoitat nuoremman kohderyhman, kun taas lastenmaan haltuunotolla
puhuttelet tehokkaasti lapsiperheita.

Erinomainen alusta luovalle tarinankerronnalle

Kuluttajan laskupaivan varrelle voidaan rakentaa kohtaamispolku, jonka varrelle rakennamme

viestit kuhunkin tilanteeseen sopivaksi. Latu on erilainen, mikali kysymyksessa on B2B-paattaja tai

lapsiperheen pienimmat.
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3 ASKELMAA
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Me tunnemme laskettelijat ja olemme olleet ideoimassa yhdessa

asiakkaidemme kanssa satoja onnistuneita kampanjoita. Ala siis eparaoi

kysya apua kampanjan suunnittelussa, autamme mielellamme niin
luovan idean kuin sen toteutuksenkin kanssa.

1. LAHTOKOHDAT

Brandia vai
taktista?

Brandimainontaan hithto-
keskusmedia on erin-

omainen ratkaisu, mutta
keskuksissa voidaan jar-

jestaa esittelytilaisuuksia,
koeajoja, maistiaisia yms.,

jotka aktivoivat ihmista
toimimaan.

Mita kohderyhmaa
tavoittelet?

Hithtokeskuksissa kay eri-
laisia kavijoita lapsiperheis-
ta ostovoimaisiin paattajiin
ja turisteihin. Hithtokes-
kuksissa mainonta voidaan
suunnitella ja kohdistaa eri
pinnoilla joko yhdelle tai

useammalle kohderyhmalle.

MEDLATEKO

Mikaon
kampanjan
hudjetti?

Mediateon hiihtokes-
kusmedia mahdollistaa
suurten valtakunnallis-
ten kampanjoiden
lisaksl myos pienemmat
tehokkaat paikalliset
ratkaisut.




2 POHJATYO

Hyodynna tutkimustulokset

Toteutamme vuosittain erilaisia tutkimuksia laskettelijoiden kuluttajaprofiilista
Ja asenteista hithtokeskusmainontaa kohtaan. Mikali haluat lisatietoja
tutkimuksistamme tai haluat brandisi mukaan tuleviin tutkimuksiin, olethan
meihin yhteydessa.

Ole luova ja hyodynna konteksti

Hyodynna laskettelijan tunnetiloja rakkaan harrastuksen parissa ja valjasta

ne brandisi kayttoon. Kukapa voisi vastustaa esimerkiksi kuumaa kaakaota
keskelld talvista tunturia. Ala tyydy keskinkertaiseen, vaan heittaydy ja puhuttele
ostovoimaista kohderyhmaa.
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3. TOTEUTUS

Pyri ytimekkaaseen viestiin

On tarkeaa, etta mainoksen voi omaksua heti ensimmaisella katselukerralla. Jos

haluat viestittaa useaa eri viestia yhta aikaa, se kannattaa tehda useammassa eri
mainospinnassa. Hithtokeskusmainonnassa tarinankerronta on helppoa toteuttaa

esimerkiksi hissilinjatauluilla, jotka sijoitetaan perakkain nousuladulle, jolloin viesti
jatkuu pinnasta toiseen.

Ole visuaalinen

Visuaalisesti nayttavat mainokset herattavat tunteet ja jaavat paremmin mieleen
hithtokeskuksessa ja sen ulkopuolella. Valkoinen hanki antaa loistavan kontrastin
mainonnalle, joten ota siita kaikki ilo irti. Kayta mainoksessa rohkeasti kirkkaita
vareja ja kontrasteja, jolloin mainonnan huomioarvo maksimoituu.

Huomiol aineisto-ohjeet T“T“ST“
Ohjeista selviaa kyseessa oleville mediavalineille olennaiset

tekniset tiedot, kuten mainoksen koko, tarkkuudet seka UHJEISII"

oikeat paino-, kuva- ja videoformaatit. Mikali joku asia jaa

askarruttamaan, voit aina kdantya meidan puoleen Verkkosivuiltamme
' Y : | I6ydit medioiden

aineisto-ohjeet
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https://www.mediateko.fi/kuvagalleria

TUTKIMUKSET
APUNA SUUNNITTELUSSA
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Toteutamme saannollisesti useita tutkimuksia liittyen mainosten
huomioarvoihin ja haluttuihin kohderyhmiin. Tutkimukset toteutetaan
vhteistyossa Feelback Group Oy:n kanssa, ja halutessa asiakkaalle
voidaan raataloida myos kokonaan oma tutkimus mittaamaan vaikkapa
vksittaista kampanjatoimenpidetta tai laajempia kokonaisuuksia.

- MAINONTA
HIIHTOKESKUKSISSA

Hilhtokeskustutkimus

Vuosittainen hithtokeskus

tutkimuksemme selvittaa

mainosten vaikuttavuuden
lisaksi hithtokeskusten

O0TR
YHTEYTTA!

o Jos kaipaat lisatietoja
llnz /o tutkimuksistamme tai
haluat brandisi
mukaan tuleviin

KavijGista kokee Kavijoistd kokee tutkimuksiin.
mainonnan myonteisena mainonnan informatiivisena
tai neutraalina tai vilhdyttavana

asiakkaiden mielipiteita
keskuksissa esitettavasta
mainonnasta, eri
mainosvalineista seka
mainonnan sisallosta.

99%

Poiminta
tutkimuksesta
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https://www.mediateko.fi/yritys/yhteystiedot
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Kampanjaraportit

Kampanjoiden jalkeen toimitamme asiakkaille raportit,

jotka sisaltavat mainosvalinekohtaiset kontaktilaskelmat,
kampanjakuvat seka yhteenvedon hithtokaudesta.

Huomioarvotutkimus

Mikali kampanja on mukana huomioarvo-
tutkimuksessa, saat raportin myos siita kuinka hyvin
mainoksesi on huomattu kampanja-aikana ja mita
mielta siita ollaan oltu. Vastaajien taustatietojen lisaksi
kysytaan mielipidetta kunkin mainostajan mainoksesta
ja siita vaikuttiko se ostopaatokseen ja mielikuvaan
mainostettavasta tuotteesta tai palvelusta.

Tutkimuksen raatalointi

Kehitamme jatkuvasti uusia tapoja tutkia ja mitata

mainontaa. Jos sinulla on jotain mita haluaisit tietaa
tal tutkia - haasta meidat!

Ote huomioarvotutkimuksesta

Mainosten huomaaminen
Levi, Asiakas Oy Ab

Huomasitko mainoksen?
% vastaajista, N=140

—

FEEL : .
BA group | = Ei
CK .

% huomanneista, N=95

mainoksesta?

80

Kylla mEn Eos
Miten mainos muutti kasitystasi |
weine i KasiyStES! 75
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Tehuaan yhiessa
Rampanjoita, Jotka osuuat

VERKKOKAUPPA YHTEYSTIEDOT |

R
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