
OSTAJAN OPAS

HYVÄ FIILIS, 
AVOIN MIELI

Hiihtokeskusmedialla osut  
suoraan laskijoiden sydämiin



TAVOITA SIELLÄ MISSÄ  
FIILIS ON PARHAIMMILLAAN

Toimivan mainonnan ja viestinnän kannalta on suuri merkitys sillä, missä mielentilassa ja 
ympäristössä kuluttajat tavoitetaan. Vapaa-ajan ympäristöt tarjoavat oivallisen kanavan 

viestiä ja päästä kuluttajan ihon alle siellä, missä ihmisillä on aikaa havainnoida ympäristöä, 
ja viestien vastaanotto sujuu huomattavasti kiireistä arkea paremmin. 

Hiihtokeskusmainonta tavoittaa 
ihmiset hyvällä fiiliksellä, ja 
aikaa rinteessä vietetään usein 
perheen tai hyvien ystävien kanssa. 

Laskettelurinteessä vietetään aikaa 
keskimäärin 4,5 tuntia päivässä, jolloin 
ympärillä oleva mediahäly vaimenee  
ja vastaanottokyky paranee.
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INNOVATIIVISESTI LÄPI SUOMEN
Me tunnemme hiihtokeskukset ja kuluttajien sekä päättäjien käyttäytymisen 
rinteissä. Autamme sinua mielellämme rakentamaan kohtaamisia, jotka jäävät 
mieleen. Kohderyhmätietojen, ajankohtaisten trendien, mediaratkaisujemme ja 
suunnitteluvinkkiemme avulla pääset askeleen lähemmäksi laskettelevia suomalaisia. 

MILJOONAA KÄVIJÄÄ 
VUODESSA

2,5 YL
I

30
MILJOONAA

NOUSUA JA LASKUA

22
KUMPPANI-  
HIIHTO- 
KESKUSTA1,5 MILJOONAA

HARRASTAJAA

KAIKKI
KOHTEEMME

Katso kaikki media- 
paikkamme kartalta
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https://www.mediateko.fi/cs/c/?cta_guid=f62f9b5f-d960-428b-8734-e8de7b72e62a&signature=AAH58kHFFzINH8UE_Wxf0WqMkztOjKPQ7w&pageId=8434766490&placement_guid=ca36f153-a82c-4465-bd9b-a776a2c04193&click=bda4f224-9e8e-407c-bb5d-b9bc3167dceb&hsutk=9afaf588364c83ec8973af5dcefc44d0&canon=https%3A%2F%2Fwww.mediateko.fi%2Fratkaisut%2Fhiihtokeskusmainonta&utm_referrer=https%3A%2F%2Fwww.mediateko.fi%2Fratkaisut%2Fhiihtokeskusmainonta&portal_id=2519128&redirect_url=APefjpH8ckWXvJ6p35AkGHWq6PAag2eG0YcG9LeWKSbDfFakKk9mmgW-BUWKU3ECX0JFDtUb8DGqZsdoE-F9Ds63HkhSaLhyQrk9Ia0o9uDINcqNXG_LwtiaYecpJ9B3YXmvH--A_NxH90BGm0D3wKZDZ1lB1BjeMOkcUvvdRv9eWf6-owcuv3oc1sMhVkrXfKkh8sKB-p7yu6UioEsn-CchGLQ_Asx2UZf7TUClNyqV2l0sc0bDspnFy7FhYPzpr-g8JtOflhcLoIQqJRPkAlnw1oKraBXgjHHps6KTgWU74HDQjIu1DjgkAsPQDvlSWEdgkyO2k5me&__hstc=121839956.9afaf588364c83ec8973af5dcefc44d0.1660561453847.1663139401468.1663229558655.11&__hssc=121839956.3.1663229558655&__hsfp=251130574&contentType=standard-page


7 HYVÄÄ SYYTÄ  
VALITA HIIHTOKESKUSMEDIA



Tavoita jopa 2,5 miljoonaa kävijää vuodessa
Suomessa on 62 hiihtokeskusta, joissa tehdään kauden aikana yli 30 miljoonaa laskua. Huomioitavaa 
on, että nousuja on saman verran. Päivän aikana laskettelija kohtaa mainoksen lukuisia kertoja 
vastaanottavaisessa ympäristössä. Mediateon laajan verkoston kautta laskettelijan ja brändin välille 
syntyy suhde, joka saa jatkoa myös muissa keskuksissa. 

Paljon toistoja – pitkäkestoinen näkyvyys
Golfkenttä ja klubialueet ovat erinomaisia kanavia toteuttaa kampanjat huomioiden asiakkaan 
yksilölliset tavoitteet ja kohderyhmät. Golfmedian kautta voidaan hyvin suunnitella maantieteellinen 
kohdentaminen niin valtakunnallisella kuin paikallisella tasolla.

Tavoita kohderyhmäsi hyvällä fiiliksellä
Laskettelija lähtee laskettelukeskukseen oman rakkaan lajin pariin rentoutumaan ja nauttimaan 
elämästä, jolloin hän on hyvin vastaanottavainen viesteille. 

2.

3.

1.
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Tavoita valtakunnallisesti, alueellesesti tai paikallisesti
Hiihtokeskukset tarjoavat oivan tavan tavoittaa haluttu kohderyhmä paikallisesti, alueellisesti 
tai valtakunnallisesti. Valitsemalla kampanjaan mukaan TOP 20 -keskukset, hiihtokauden aikana 
tavoitetaan yli 90 % suomalaisista laskettelijoista. 

Testaa pienesti, laajenna isosti 
Pienemmät hiihtokeskukset ovat helppo kohde tehdä laajempia alueiden haltuunottoja 
kustannustehokkaasti. Sama hyväksi havaittu idea voidaan helposti monistaa toteutettavaksi 
isommassa mittakaavassa suuremmissa hiihtokeskuksissa. 

Tavoita ja puhuttele erilaisia kohderyhmiä
Parkkibrändäyksellä tavoitat nuoremman kohderyhmän, kun taas lastenmaan haltuunotolla 
puhuttelet tehokkaasti lapsiperheitä.

Erinomainen alusta luovalle tarinankerronnalle 
Kuluttajan laskupäivän varrelle voidaan rakentaa kohtaamispolku, jonka varrelle rakennamme 
viestit kuhunkin tilanteeseen sopivaksi. Latu on erilainen, mikäli kysymyksessä on B2B-päättäjä tai 
lapsiperheen pienimmät.
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3 ASKELMAA  
TEHOKKAAN KAMPANJAN 

SUUNNITTELUUN



Me tunnemme laskettelijat ja olemme olleet ideoimassa yhdessä 
asiakkaidemme kanssa satoja onnistuneita kampanjoita. Älä siis epäröi 

kysyä apua kampanjan suunnittelussa, autamme mielellämme niin 
luovan idean kuin sen toteutuksenkin kanssa. 

Mitä kohderyhmää 
tavoittelet?
Hiihtokeskuksissa käy eri-
laisia kävijöitä lapsiperheis-
tä ostovoimaisiin päättäjiin 
ja turisteihin. Hiihtokes-
kuksissa mainonta voidaan 
suunnitella ja kohdistaa eri 
pinnoilla joko yhdelle tai 
useammalle kohderyhmälle.

Mikä on  
kampanjan 
budjetti?
Mediateon hiihtokes
kusmedia mahdollistaa 
suurten valtakunnallis-
ten kampanjoiden  
lisäksi myös pienemmät 
tehokkaat paikalliset 
ratkaisut.

Brändiä vai 
taktista?
Brändimainontaan hiihto
keskusmedia on erin-
omainen ratkaisu, mutta 
keskuksissa voidaan jär-
jestää esittelytilaisuuksia, 
koeajoja, maistiaisia yms., 
jotka aktivoivat ihmistä 
toimimaan.

1. LÄHTÖKOHDAT
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Hyödynnä tutkimustulokset
Toteutamme vuosittain erilaisia tutkimuksia laskettelijoiden kuluttajaprofiilista 
ja asenteista hiihtokeskusmainontaa kohtaan. Mikäli haluat lisätietoja 
tutkimuksistamme tai haluat brändisi mukaan tuleviin tutkimuksiin, olethan  
meihin yhteydessä.

2. POHJATYÖ

Ole luova ja hyödynnä konteksti 
Hyödynnä laskettelijan tunnetiloja rakkaan harrastuksen parissa ja valjasta 
ne brändisi käyttöön. Kukapa voisi vastustaa esimerkiksi kuumaa kaakaota 
keskellä talvista tunturia. Älä tyydy keskinkertaiseen, vaan heittäydy ja puhuttele 
ostovoimaista kohderyhmää. 

9



Ole visuaalinen
Visuaalisesti näyttävät mainokset herättävät tunteet ja jäävät paremmin mieleen 
hiihtokeskuksessa ja sen ulkopuolella. Valkoinen hanki antaa loistavan kontrastin 
mainonnalle, joten ota siitä kaikki ilo irti. Käytä mainoksessa rohkeasti kirkkaita 
värejä ja kontrasteja, jolloin mainonnan huomioarvo maksimoituu.

Huomioi aineisto-ohjeet
Ohjeista selviää kyseessä oleville mediavälineille olennaiset 

tekniset tiedot, kuten mainoksen koko, tarkkuudet sekä 

oikeat paino-, kuva- ja videoformaatit. Mikäli joku asia jää 

askarruttamaan, voit aina kääntyä meidän puoleen.

Pyri ytimekkääseen viestiin
On tärkeää, että mainoksen voi  omaksua heti ensimmäisellä katselukerralla. Jos 
haluat viestittää useaa eri viestiä yhtä aikaa, se kannattaa tehdä useammassa eri 
mainospinnassa. Hiihtokeskusmainonnassa tarinankerronta on helppoa toteuttaa 
esimerkiksi hissilinjatauluilla, jotka sijoitetaan peräkkäin nousuladulle, jolloin viesti 
jatkuu pinnasta toiseen.

3. TOTEUTUS

TUTUSTU
OHJEISIIN

Verkkosivuiltamme 
 löydät medioiden 

aineisto-ohjeet
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https://www.mediateko.fi/suunnittelijalle/aineisto-ohjeet
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KATSO
LISÄÄ

Verkkosivuiltamme 
 löydät enemmän 
referenssi-kuvia

https://www.mediateko.fi/kuvagalleria


TUTKIMUKSET  
APUNA SUUNNITTELUSSA  

JA ONNISTUNEEN  
KAMPANJAN MITTARINA



Toteutamme säännöllisesti useita tutkimuksia liittyen mainosten 
huomioarvoihin ja haluttuihin kohderyhmiin. Tutkimukset toteutetaan 

yhteistyössä Feelback Group Oy:n kanssa, ja halutessa asiakkaalle 
voidaan räätälöidä myös kokonaan oma tutkimus mittaamaan vaikkapa 

yksittäistä kampanjatoimenpidettä tai laajempia kokonaisuuksia.

Hiihtokeskustutkimus
Vuosittainen hiihtokeskus
tutkimuksemme selvittää 
mainosten vaikuttavuuden 
lisäksi hiihtokeskusten 
asiakkaiden mielipiteitä 
keskuksissa esitettävästä 
mainonnasta, eri 
mainosvälineistä sekä 
mainonnan sisällöstä. 
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MAINONTA  
HIIHTOKESKUKSISSA

kävijöistä kokee  
mainonnan myönteisenä 

tai neutraalina 

99%
42%

kävijöistä kokee  
mainonnan informatiivisena 

tai viihdyttävänä

OTA
YHTEYTTÄ!

Jos kaipaat lisätietoja 
tutkimuksistamme tai  

haluat brändisi  
mukaan tuleviin  

tutkimuksiin. 
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https://www.mediateko.fi/yritys/yhteystiedot


Kampanjaraportit
Kampanjoiden jälkeen toimitamme asiakkaille raportit, 
jotka sisältävät mainosvälinekohtaiset kontaktilaskelmat, 
kampanjakuvat sekä yhteenvedon hiihtokaudesta. 

Tutkimuksen räätälöinti
Kehitämme jatkuvasti uusia tapoja tutkia ja mitata 
mainontaa. Jos sinulla on jotain mitä haluaisit tietää 
tai tutkia – haasta meidät!

Huomioarvotutkimus
Mikäli kampanja on mukana huomioarvo- 
tutkimuksessa, saat raportin myös siitä kuinka hyvin 
mainoksesi on huomattu kampanja-aikana ja mitä 
mieltä siitä ollaan oltu. Vastaajien taustatietojen lisäksi 
kysytään mielipidettä kunkin mainostajan mainoksesta 
ja siitä vaikuttiko se ostopäätökseen ja mielikuvaan 
mainostettavasta tuotteesta tai palvelusta.

 

Ote huomioarvotutkimuksesta
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Tehdään yhdessä  
kampanjoita, jotka osuvat  

suomalaisten sydämiin
YHTEYSTIEDOTVERKKOKAUPPA

https://www.mediateko.fi/yritys/yhteystiedot
https://www.mediateko.fi/verkkokauppa

